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I1 glamping

B Unione delle parole
"'camping e glamour"

offrono un'ospitalita
ecologica e alla moda

istemazioni all'aria aperta

in strutture di design o ecotende,
viene classificata come
"ecolodge”

{casa nella natura usata
d4 vacanzieri)

Le caratteristiche
#: Si dorme in tende o bungalow,
ma con ricchi arredi

costruttivi privilegia elementi
riciclabili

a progettazione & finalizzata

al comfort, e alla riduzione
dell'impatto ambientale,
attraverso |'efficienza energetica,
e alla riduzione degli sprechi

La sala da pranzo € organizzata
n strutture leggere,

il cibo di qualita predilige
prodotti locali

+10%

la crescita
dell'ecoturismo
negli ultimi anni

Quanti in Europa
& Gran Bretagna 81

= Francia 24

® Spagna 12
# Portogallo 10
@ |talia 10

I numeri

2.595: i campeggi e villaggi che
in ltalia offrono vacanze
all'aria aperta

2.8 miliardi di euro
il fatturato del settore

44.0004gli addetti . =

2,4%  campeggi e villaggi
turistici sono il 2,4% degli
esercizi extralberghieri

8:.glomi
la permanenza
medla del turisti
all'internc def

campeggr
italiani.

|

dei
campeggiatori
sono stranieri
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PAOLA COPPOLA

imenticatevi cana-
desi e sacchi a pelo.

. . comuneeivestitisti-
patiinvaligia. Lanuova frontiera
della vacanza all’aria aperta &
un’esperienzaa ridotto impatto
ambientale, senza farsi manca-
re nulla. Formula “glamping”,
che significa campeggio ecolo-
gico ma di lusso, con ogni
comfort. Nato nelle destinazio-
nicaldedell’Africa, hapreso pie-
de prima in Europa dove negli
ultimj tre anni & cresciuto rapi-
damente e vanta 61 destinazio-
ni. Piaccafrancesicinglesi, pac-
siin cui e una tradizione conso-
lidata, si & radicato in luoghi dal
clima rigido come la Svizzera e
mediterraneo come Spagna e
Portogallo cd ¢ quindi arrivato
anche da noi. Alle porte di una
cittad’arte come Venezia, preci-
samente a Mirano, € nato il pri-
mo “glamping” italiano.

Questa frontiera del campeg-
gio cavalcailboomdelladoman-
da di vacanze ecologiche, e offre
lusso a costi contenuti: non pre-
vedelapresenzadicampererou-
lotte, né latradizionale divisione
in piazzole e, in aperta battaglia
con lafilosofia di tanti postiletto
a basso costo, offre sistemazioni
inpochilodge, ciogin piccole ca-
se nella natura, o ecotende di-
stanti dai centri abitati.

«Lasceltadei materiali privile-
gia quelli naturali e riciclabili, la
progettazionce ¢ finalizzata al
massimo comfort, all'efficienza
energetica e alla riduzione degli
sprechi», racconta Emanuela Pa-
doan, proprietaria con il marito
del primo glamping italiano, il
Resort Canonici di San Marco.
Raccolta differenziata, riduttori
del flusso d’acqua, illuminazio-
ne fotovoltaica, bassa densita di
alloggi, maanchelettofisso, arre-

Effetto glamping
le vacanze eco
acmque stelle

dididesign,lenzuolastirate, por-
cellane e connessione wi-fi sono
le caratteristiche diun glamping.
E se lariscoperta di tende e rou-
lotte da parte delle famiglie & un
dato consolidato del settore (il
2008 hasegnato unboom inatte-
sodi prenotazioni), queste strut-
ture ecofriendly sono meta di un
pubblicotrasversale.«Soprattut-
to stranieri che arrivano da Nord
Europa, America e Australia, di
ognifasciad’etd, ma anche grup-
pidiamici e famiglie—continua
Padoan. Amano le tradizioni lo-
cali e in vacanza evitano i luoghi
del turismo di massa, apprezza-
no la gastronomia e il contatto
conlanaturaedipoteravereque-
sti servizial prezzo di un bed and
breakfast». In Gran Bretagnal'e-
state scorsa i glamping li hanno
superati: «Sono popolari perché
sono un’evoluzione dei campeg-
gi e offrono una vacanza di lusso
achinon potrebbe permetterse-
la», spiega Garri Rayncr, respon-
sabile del sito Goglamping.net.
Lacrescitadeituristichecercano
vacanza ecofriendly & una sfida
per gli oltre 2500 campeggi tradi-
zionali ¢ villaggi presenti in Italia
che peril 54 per cento accolgono
jtaliani (dati Assocamping). «La
metamorfosi dei campeggi ¢ in
corso — dice il presidente di As-
socamping, Pasquale Motta, —
circail 50 per centosi & adeguato
riqualificandosi, puntandosuun
servizio di qualita di tipo alber-
ghiero, conunocchioparticolare
alrispetto dell’'ambiente».

Il pubblico di
queste strutture
e trasversale,
soprattutto
stranieri dal
Nord Europae
dall’Australia
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